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mise sur le futur du vinyle

e succes que connait Pro-Ject a provoqueé a satu-
ration de son usine de production. De méme, les
locaux de son siege social viennois devenaient trop
exigus. Heinz Lichtenegger, fondateur et directeur
de lentreprise, a donc décidé de réaliser de lourds inves-
tissements pour Lui offrir un nouveau siege social et asso-
cier a lancien site de fabrication une unité de production
fortement robotisée. Ainsi, si le savoir-faire du personnel
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est conservé grace au maintien de lancienne usine, la
nouvelle unité de production, implantée a proximite, per-
met a Pro-Ject de produire des éléments mécaniques de
haute précision, réalisés a partir de matériaux nobles tels
que l'aluminium ou le laiton. Un type d'usinage qui n'était
pas possible jusqu'ici en raison du manque de place pour
installer de nouvelles machines.
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En quittant Vienne pour Mistelbach, le siege social gagne
lui aussi en surface. Un tres vaste entrepot lui est méme
associé pour pouvoir répondre a chague commande
avec une excellente réactivité. De plus, Heinz Lichtene-
gger a souhaité faire de ce nouveau siege un exemple
de construction respectueuse de lenvironnement. Le
recours massif a des panneaux photovoltaiques et un
dispositif particulierement ingénieux, basé sur un im-
mense bloc de glace, assurent tant le chauffage que la
climatisation. Des solutions qui offrent au batiment une
autonomie énergétique totale. Une réalisation assez stu-
pefiante tant sur le plan architectural que sur celui des
technologies mises en ceuvre.

Construction futuriste, le nouveau siege de Pro-Ject,
localisé a Mistelbach en Autriche a une soixantaine de km
de Vienne, prend en compte les contraintes environne-
mentales. Des panneaux photavoltaiques recouvrent son
toit pour lui assurer une totale autonomie énergétique.
De méme, chauffage et climatisation jouent sur [énergie
de changement d'état d'un gigantesque bloc de glace, de
plus de vingt metres de long, abrité dans son sous-sol.
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LA TRANSMISSION D'UN CERTAIN
« ART DE L'ECOUTE »

Heinz Lichtenegger nous a présenté sa stratégie
pour séduire de nouveaux consommateurs et atti-
rer les jeunes utilisateurs vers le vinyle. Pour nous
résumer Lesprit Pro-Ject, il insiste sur limpor-
tance de la qualité des produits proposes : « Rien
n'est pire qu'une premiere expérience décevante »,
déclare-t-iL. « Il y a fort & parier que sile jeu de la
séduction ne s'exprime pas clairement des le pre-
mier contact, le client ne reviendra jamais vers cette
technologie qui est notre spécificité. Tout produit,
méme dentrée de gamme, doit impérativement étre
dexcellente qualité » Mais, insiste-t-iL, a qualité ne
fait pas tout ; « Une platine doit ainsi refléter le tem-
pérament de son possesseur, il doit se reconnaitre
en elle. Cest pour cela que, chez Pro-Ject, nous pro-
posons un trés grand nombre de configurations et
de finitions depuis les plus classiques jusqu au plus
originales, comme notre modéle The Beatles Yellow
Submarine. Enfin, notre politique de fabrication semi
artisanale nous permet aussi de personnaliser les
finitions. Il est capital que [utilisateur se retrouve
dans son produit et qu'un véritable lien émationnel
s'établisse. L'écoute d'un vinyle ne se résume pas a
presser un bouton. Une sorte de cérémonial précéde
[écoute. Cette phase, qui constitue une véritable
mise en condition psychologique, est indispensable
pour jouir pleinement de [écoute. »
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